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Co piaty pasazer
pojazdu sprawcy

staje sie ofiara
wypadku drogowego,
a co siodmy w takim

wypadku ginie!’

* Pasazerowie-ofiary wypadkow, ktorzy podrézowali w pojezdzie sprawcy.
Dane SEWIK, zakres czasowy 01.01.2018r.-31.12.2018r.
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Czy pasazer ma wptyw
na zachowanie kierowcy?




Komfort podrézy jest wazny,
ale czy wazniejszy od poczucia
bezpieczenstwa?

Czy obawa ,popsucia atmosfery
podrézy” powinna by¢ przedktadana
ponad Zycie nasze i innych
uczestnikéw ruchu drogowego?

Co jeszcze powoduje, ze
pasazerowie daja ,ciche
przyzwolenie” kierujacym na
stwarzanie zagrozenia
bezpieczenstwa w ruchu
drogowym?




WYNIKI ANKIETY

,\\ \ Mazowiecka Drogowka - Bezpieczny Niechroniony
’ utworzyk(a) ankiete.

21 maja - §
BIERNOSC ZABIJA-REAGUJ!

Czy pasazer ma wptyw na zachowanie kierowcy?
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ILE RAZY KIERUJACY W TWOJ EJ | ILE RAZY POZWOLH’.ES

OBECNOSCI WYKONAL KIERUJACEMU NARAZIC ZYCIE
NIEBEZPIECZNY MANEWR? SWOJE | SWOICH BLISKICH?
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ILE RAZY KIERUJACY W TWOJE)J

OBECNOSCI PRZEKROCZYL - ILE RAZY GODZILES SIE BYC OFIARA
DOZWOLONA PREDKOSC? WYPADKU?




KAZDY ZOBACZY SIEBIE




BIERNOSC ZABIJA
REAGU)J!



BIERNOSC ZABIJA - REAGU)J!

Adresaci:
Pasazerowie pojazdéw i kierujacy pojazdami.

Cele kampanii:

Uswiadomienie pasazerom oraz kierujacym czym jest wspoéotodpowiedzialnos¢ za
bezpieczenstwo na drodze.

Zwrécenie uwagi na problem jakim jest ,,ciche przyzwolenie” na tamanie przepiséw,
dawane kierujacym przez pasazerow.

Uswiadomienie pasazerom jak duze konsekwencje moralne spowodowane bierna
postawa wobec kierujacego, ciaza na osobach uczestniczacych w wypadkach
drogowych.

Aktywizowanie pasazerow do czynnego dbania o bezpieczenstwo swoje oraz
innych uczestnikow ruchu drogowego, poprzez REAGOWANIE na niewtasciwe
zachowanie kierujacego.




BIERNOSC ZABIJA - REAGU)J!

Sposdb prowadzenia kampanii:

Konferencja prasowa inaugurujaca rozpoczecie kampanii.

Promocja kampanii w mediach spotecznosciowych oraz na stronach internetowych
KWP, KMP, KPP

Promocja kampanii za posrednictwem mediéw (radio, prasa, TV).

Prezentacja spotu profilaktycznego promujacego kampanie zrealizowanego przez
Wydziat Ruchu Drogowego Komendy Wojewédzkiej Policji zs. w Radomiu oraz
partnera kampanii Radomska Grupe Mediowa.

Ulotki skierowane do pasazeréw pojazdow .
(ulotki wreczane bed3 pasazerom podczas kontroli przez policiantow pefnigcych stuzbe na
drodze oraz podczas akcji profilaktycznych organizowanych w terenie).




BIERNOSC ZABIJA - REAGU)J!

Zasieg Kampanii:

obszar dziatania mazowieckiego garnizonu Policji
28 powiatow

ponad 2,3 min mieszkancéw

blisko 27 tys. km drog




FILM 2 B-2 FILM 2 B-2

BIERNOSC ZABIJA
REAGU)J!
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SPOT DOSEPNY NA:

Mazowiecka Drogdéwka - Bezpieczny Niechroniony Bezpieczny Niechroniony

(i1 Tube]




Bezpieczeristwo Ll O
to nasza wspolna sprawa.
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SPECJALNE
PODZIEKOWANIA

dla

RADOMSKIEJ GRUPY MEDIOWE)

Za pomoc w realizacji kampanii profilaktycznej
.BIERNOSC ZABIJA- REAGU)"

promujacej bezpieczenstwo w ruchu drogowym.
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